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Braunschweig, zum Thema Umweltorientierung,

Warum haben Sie sich dazu entschlossen, um-
weltorientiert zu arbeiten?

Als Individuen, als Unternehmen und als Gesell-
schaft sind wir existenziell auf die Natur und ihre
Leistungen angewiesen. Es liegt deshalb in unse-
rem eigenen Interesse, negativen Einfluss auf die
Natur zu begrenzen. Deshalb erachten wir es als
unsere Aufgabe, die vertretbaren technischen
und wirtschaftlichen Moglichkeiten auszuschop-
fen, um unseren Beitrag zum Klima- und Um-
weltschutz zu leisten. Dariiber hinaus lassen sich
aus Umweltschutzmafnahmen durchaus auch in-
teressante Wettbewerbsvorteile erschliefen.

In welchen Unternehmensbereichen haben Sie
das konkret umgesetzt?

In unserem gesamten Produktionsprozess versu-
chen wir, durch praventive Manahmen die Um-
weltbelastung bei der Druckherstellung bereits
im Ansatz zu minimieren. Beispiele sind unter
anderem der Einsatz von hundert Prozent Oko-
strom, die Umstellung auf eine prozessfreie (das
heifit chemiefreie) Druckvorstufe, der alkohol-
freie (IPA-freie) Druckprozess und der Einsatz
von mineraldlfreien Bio-Farben auf Basis nach-
wachsender Rohstoffe. Dariiber hinaus beraten
wir unsere Kunden intensiv bei der Papieraus-
wahl. Das Ziel ist dabei der Einsatz von Recyc-
ling- oder FSC-zertifizierten Papieren.

Als letzten Schritt erstellen wir einen auftrags-
bezogenen CO,-FuBabdruck und bieten die
Moglichkeit, die unvermeidbaren Restemissio-
nen durch Goldstandard-Klimaschutzprojekte zu
kompensieren. Uber die Teilnahme an einem
Okoprofit-Projekt, bereiten wir die Implementie-
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rung eines Umweltmanagementsystems vor. Die
Zertifizierung nach EMAS III und ISO 14001
soll bis Ende des Jahres abgeschlossen sein.

Welche Rolle spielt dabei die Energieeffizienz?
Energieeffizienz ist aus 6kologischen und 6kono-
mischen Griinden unabdingbar, denn jede einge-
sparte Kilowattstunde vermeidet Emissionen
und spart Kosten. Allein in den letzten zwolf Mo-
naten konnten wir unseren Stromverbrauch
durch relativ simple Manahmen um iiber 30.000
Kilowattstunden reduzieren. Weiterreichende
MaBnahmen, zum Beispiel die Nutzung der Ab-
wirme unsere Druckmaschinen, sind geplant.

Konnten Sie durch Ihre Umweltorientierung
auch konkrete Einsparungen erzielen?
Natiirlich, gemdf3 den Grundsitzen der Nachhal-
tigkeit sind 6kologische, 6konomische und sozia-
le Ziele gleichgestellt. Aufgrund der Umstellung
auf eine prozessfreie Druckvorstufe sparen wir
allein im Bereich CtP iiber 1.500 Liter Entwickler
und Regenerat, dessen Entsorgung und eine
Menge Energie.

Wie und an wen kommunizieren Sie Thre Um-
weltorientierung?

Mitarbeiter und Kunden werden regelmafig tiber
Veranstaltungen, Workshops und unseren

Newsletter informiert. Dazu kommen Mitglied-
schaften und Partnerschaften, beispielsweise im
FSC, der Initiative Pro Recyclingpapier und dem
B.A.UM. Dariiber hinaus haben wir mit unserer
,.etwas anderen®“ Broschiire, die unter dem Titel
Frau Holle, oder (k)ein Mirchen iiber nachhal-
tiges Drucken® iiber eine umweltgerechte Me-
dienproduktion informiert, groBen Erfolg.

Wie sind die Reaktionen Threr Kunden auf Ihre
Umweltorientierung?

Sehr positiv, denn Umweltschutz hat inzwischen
eine grofe gesellschaftlich Bedeutung. Der
ndchste Schritt — das heifit; die positive Einstel-
lung der Kunden in konkrete Handlungen umzu-
setzen — erfordert jedoch in vielen Fillen eine
intensive Beratung und Uberzeugungsarbeit.

Konnten Sie neue Kunden durch IThr Engage-
ment gewinnen?

Natiirlich, aber gerade umweltinteressierte Kun-
den stellen inzwischen hohe Anspriiche an Dru-
ckereien und konnen sehr wohl zwischen iiber-
zeugendem Engagement und reinem Marketing
beziehungsweise ,,Greenwashing* unterscheiden.
Da wir einen ganzheitlichen Ansatz verfolgen,
ohne qualitative Abstriche zu machen, und zu-
dem faire Preise anbieten, konnten wir neue
Kunden gewinnen. |

Nachhaltiger Vorstufen-Workflow.
Langfristige Resultate.

Mit unseren wirtschaftlichen CtP-Systemen ergénzen Sie lhre Vorstufe um Nachhaltigkeit.
Hohe Qualitat in der Plattenherstellung und ein bedirfnisorientierter Softwareworkflow
kann fir Ihr Unternehmen ein Stiick Effizienz mehr bedeuten. Mitsubishi versteht sich als
partnerschaftlicher Berater und langfristiger Begleiter in allen Anliegen der Druckvorstufe.

Sprechen Sie uns an!

martin.hartmann@mitsubishicorp.com, Telefon 0211/43 97-399, www.mitsubishi-paper.com
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